UMBRIA
REGIONE

L1 Allattamento,
noi difendiamo
mamme e figli

Vogliamo innanzituttocon-
gratularci per i tre articoli pub-
blicati in cronaca di Perugia
del Messaggero, relativi al pro-
blema della sponsorizzazione
o meno di eventi culturali da
parte diproduttori edistributo-
ridisostituti del latte materno
che violano il Codice Interna-
zicnale del’OMS/Unicel, Ci
sembra che questi tre articoli
rappresentinoe  equamente il
ventaglio deile possibili opinio-
.

In quanto rappresentanti
in hhalia di una rete che daolire
25 annt opera per la protezio-
ne dell’allattamento al seno (e
non v'¢ nessun dubbio che c1d
s1a necessario visti gli univer-
salmente dimostrati effetti po-
sitivi delio stesso sulla salute,
la famiglia, il sistema sanitario
e saciale, e financo I'econo-
mia), vorremmo perd offrire la
nostraopinione ¢ deicommen-
fn.

Siamo d"accordo, ¢ con noi
moltissimicittadiniche condi-
vidono i nostri obiettivi, con
l'ordine del giomo votato dal
Comune di Perugia. Si tratta
diunodei modi per far pressio-
nesui produttoni e distributori
di cui sopra, perché si decida-
no a rispettare la letiera € lo
spirito del Codice Internazio-
nale e delle successive perti-
nenti risoluzioni deil'Assem-
blea Mondiale della Salute
(massimo organo dell’lOMS)
che,lericordiamo, hanno sem-
pre ricevuto, dal 1981 ad oggi,
il voto favorevole dei vari go-
verni che si sono succeduti in
Italia, indipendentemente dal
loro colore {(a dimostrazione
che la protezione dell’allatta-
mento al seno interessa tutti i
cittading),

La domanda successiva &:
il nostro potenziale sponsar
rispetta il Codice Intemaziona-
le? Se lo si chiede allo sponsur
cisembraevidentechelarrispo-
slasarasi. Questosembiraesse-
re "approccio del capogruppo
DS in Comune. Ma lo spunsor
pud formire delle prove ol
alle semplici affermacziony? 81
provi a chiederle, perlo meno.
Noi possiamo offrire delle pro-
ve ben documentate di viola-
zioni, non solo da pante della
Nestié, ma di tuth 1 produttorni
e distributori di prodotiicoper-
tidal Codice Intemazionale (51
veda la nostra pubblicazivne
Breakingthe Rules 2004 uliin-
dirizzo http:/fwww.ibltan.ong/
english/pdfs/btrO4.pdt). Dunve
sono le controprove’!

Siamo percid daccondo
con la richiesta di Uwmbna
Equosolidale: si escludano la
Nestlé e le alire compagiiic
dalle sponsorizzazioni, rispei-
tandoe 'ordine del gioruo co-
munale, fintantoché una valu-
tazione indipendente non di-
mostri Passoluto rispetto del
Codice Internazionale che, lo
ribadiamo per chinon ne fosse
aconoscenza, non proibisce la
vendita di sostituti del laue
matemo, ma la loro commer-

& cializzazione, il loro marke-

ting, quando va a scapito del
latte matermo stesso. Per inci-
so, anche la pubblicita Afas su
Perugia Notizie coslituisce
una violazione del Codice ln-
ternazionale.
Per finire, la nostra attivitd
di protezione dell’allattamen-
to al seno non va né & mai
andata a scapito deilavoraton
della Nestlé o di altre compa-
gnie. Al contrario: difendendo
la salute di mamme e bambini
cischieriamo decisamente dal-
la loro parte. Noi non chiedia-
mo alle compagnie dinon pro-
durree dinoncommercializza-
¢ reiloroprodotii: ci piacciono i
* Baci Perugina. Chicdiumo so-
o0 che, nel commercializzare
. Prodotnicopertidal Codice In-
termazionale, usino melodi di
marketing che non interferisca-
« NO con la possibilitd ¢he e
mamme allattino i lore ligh




